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MODA MASCHILE E MADE IN BIEL

Per Lanificio Drago, una tre giorni giapponese

“Drago Lanificio in Biella” scommette
sul Giappone. Illanificio, durante una tre
giorni giapponese a Tokyo, lo scorso
week end, ¢ stato ambasciatore dei suoi
tessuti made in Biella. L'evento ha visto
la realizzazione di una serata di gala,
incentrata sulla moda maschile, durante
la quale si ¢ svolta anche una tavola ro-
tonda con personaggi di spicco del set-
tore, come lo scrittore e blogger di moda
maschile Hugo Jacomet, 1 sarti Vincenzo
Attolini di “Stile Latino”, Mr. Nemoto,
Mr. Sato, Paolo Drago ed Enrico Pincin
(vedi foto a sinistra). Sabato e domenica,
invece, i tessuti Drago sono stati pro-
tagonisti uniciall’intcrno del department
store di lusso Isetan, dove si € tenuto il
Trunk Show di “Stile Latino” attraverso
la presentazione di una linea esclusiva
rcalizzata dall’azicnda bicliese per il
maestro napoletano e studiata per inter-
cettare il gusto del mercato giapponese.
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Drago alla conquista del mercato giapponese
con un corner nel department store del lusso
Isetan

Una cena di gala, all'interno del pitt rinomato ristorante italiano di Tokyo, il
Fratelli Paradiso, dove si & svolta anche una speciale tavola rotonda incentrata
sull'eleganza maschile e sull'evoluzione della sartorialita. Un corner Drago
allinterno del department store di lusso Isetan, dove il sarto Vincenzo Attolini ha
eseguito un trunk show per i clienti dellimportante grande magazzino,
utilizzando i tessuti del lanificio biellese attraverso la presentazione di una linea
esclusiva realizzata dal maestro napoletano per colpire il mercato del Sol
Levante.

Durante la tre giorni «in trasferta» Drago ha stretto contatti con personaggi di
spicco del settore, come lo scrittore e blogger di moeda maschile Hugo Jacomet, i
sarti e confezionisti Yamaguchi, Nemoto e Sato, clienti illustri, rappresentanti
dellAmbasciata italiana a Tokyo, giornalisti di moda e lifestyle, personaggi dello
spettacolo e del jet set metropolitano.

«Il Giappone & un mercato molto importante da un punto di vista di fatturato -
commenta Paolo Drago -. Ma ci tengo a sottolineare che per noi & un vero e
proprio “banco di prova” dato dal fatto che i clienti giapponesi hanno molta
cultura sulla moda e sulleleganza maschile, quindi essere apprezzati in un
mercato come questo diventa molto importante».

https://www.lastampa.it/2018/12/20/biella/drago-alla-conquista-
del-mercato-giapponese-con-un-corner-nel-department-store-del-
lusso-isetan-HE9NS8fAYNQwHiZ11J2c80/pagina.html



https://www.lastampa.it/2018/12/20/biella/drago-alla-conquista-del-mercato-giapponese-con-un-corner-nel-department-store-del-lusso-isetan-HE9nS8fAyNQwHiZ11J2c8O/pagina.html
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Successo giapponese per 1 tessuti
Drago

Nello scorso fine settimana, presentazione di una
nuova linea esclusiva per l'azienda di Lessona

Acuni momenti dellevento

Successo giapponese per la Drago. L'azienda di
Lessona, infatti, & stata protagonista della tre
giorni giapponese che ha visto la realizzazione di
una serata di gala incentrata sulla moda
maschile, dove si & svolta anche una tavola
rotonda con personaggi di spicco del settore,
come lo scrittore e blogger di moda maschile
Hugo Jacomet, i sarti Vincenzo Attolini di Stile
Latino Mr Nemoto, Mr Sato, Paolo Drago ed
Enrico Pincin.

Sabato e domenica invece i tessuti Drago sono

stati protagonisti unici all’interno del

department store di Lusso Isetan, dove si &

tenuto il Trunk Show di Stile Latino (Vincenzo

Attolini) attraverso la presentazione di una linea http://www.newsbiella.it/2018/12/1
esclusiva realizzata dall’azienda biellese per il 8/leggi-notizia/argomenti/economia-
maestro napoletano studiata per colpire il 2/articolo/successo-giapponese-per-
mercato giapponese. i-tessuti-drago.html



http://www.newsbiella.it/2018/12/18/leggi-notizia/argomenti/economia-2/articolo/successo-giapponese-per-i-tessuti-drago.html
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MADE IN BIELLA Per il lanificio biellese, una missione a Tokyo, da Isetan

E Drago scommette sul Giappone

Tavola rotonda con i big del man’s fashion e trunk show con il sarto Vincenzo Attolini

11 tessile made in Biella, nei
primi sei mesi dell'anno, ha vi-
sto crescere le proprie espor-
tazioni di tessuti verso il Giap-
pone del +20,5%. Una notizia
che s’inquadra dentro il piu ge-
nerale fenomeno di crescita
dell’export italiano sul merca-
to nipponico tra gennaio € giu-
gno (+23%: performance che
consente all'Italia di diventare
il secondo Paese esportatore
Ue verso il Sol Levante, dietro
alla Germania, con un signi-
ficativo sorpasso sulla Fran-
cia). Un mercato, quello giap-
ponese, destinato a diventare
ancora piu aperto e ricettivo,
dopo la firma del Jefta, I'ac-
cordo di libero scambio tra Ue
e Giappone, nel luglio scorso.
Le complesse procedure di ra-
tifica comportano che ci vorra
circa un anno prima dell’en-
trata in vigore del nuovo trat-
tato che eliminera le tariffe su-
gli articoli industriali (e le can-
cellera o ridurra su molti pro-
dotti agricoli), perd meglio
orientare fin d’ora le strategie
di penetrazione al fine di essrci
o di consolidare la propria pre-
senza. Soprattutto per il made
in Biella, considerato che la di-
stribuzione per settore dell'e-

xport tricolore in Giappone ve-
de al primo posto proprio il
tessile e abbigliamento (20%),
seguito da meccanica strumen-
tale (14%), chimica (13%),
mezzi di trasporto (12%), ali-
mentari e bevande (10 per cen-
to). E’ quello che fa una storica
azienda di primo piano come
“Drago Lanificio in Biella”,
realta produttiva completa-
mente integrata che, da un'ac-
curata selezione delle materie
prime migliori, produce inter-
namente oltre 1,7 milioni di
metriditessutodialtagammae
che si avvia a chiudere il 2018
con un fatturato a oltre 35 mi-
lioni, in crescita ulteriore sul
2017.

Evento. Proprio “Drago La-
nificio in Biella”, per tre giorni,
dal 14 al 16 dicembre prossimi,
sara il protagonista assoluto di
un evento che lo portera a To-
kyo e, precisamente, dentro
una delle realta simbolo del-
I'eleganza maschile: Isetan, il
department store del lusso per
antonomasia in Giappone. «Il
Giappone - spiega Paolo Dra-
go, presidente di Drago Spa - &
un mercato molto importante
per noi, da un punto di vista di
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PRESIDENTE Paolo Drago & il presidente della Drago Spa

fatturato. Tengo, pero, a sot-
tolineare che I'evento per noi &
un vero e proprio “banco di
prova” dato dal fatto che i
clienti giapponesi hanno molta
cultura sulla moda e sull'ele-
ganza maschile. Quindi, essere
apprezzati in un mercato come
questo diventa molto impor-
tante»

Programma. L'evento preve-
de una cena di gala il 14 di-
cembre. Anche in questo caso,
¢ stata scelta una location sim-
bolica: il celebre ristorante
“Fratelli Paradiso” che, nella
capitale giapponese, evoca il
miglior made in Italy in fatto di
food and beverage. Nell'occa-
sione, ambasciatore del tessile
biellese sara Paolo Drago. Alla

speciale serata interverranno
clienti illustri di Isetan, rappre-
sentanti dell’Ambasciata ita-
liana a Tokyo, giornalisti di
moda e lifestyle, personaggi
dello spettacolo e del jet set
giapponese. Durante la serata,
avra luogo una speciale tavola
rotonda incentrata sull'elegan-
za maschile e sull’evoluzione
della sartorialita. Paolo Drago
siconfrontera conil grande sar-
to italiano Vincenzo Attolini
(Stile Latino), con il blogger
internazionale Hugo Jacomet,
conKanae Hirasawa (chiefedi-
tor di Men's Ex), con Katsumi
Yabe ( Executive fashion editor
of Men's Precious), con il di-
rettore commerciale di Drago,
Enrico Pincin, e con tre celebri
sarti giapponesi: Nobuto Ya-
maguchi (sartoria La Scala),
Hideaki Sato (sartoria Pecora
Ginza) e Nemoto (Lid Taylor)
Successivamente, il 15 e 16 di-
cembre, i riflettori su “Drago
Lanificio in Biella” si accen-
deranno da Isetan dove verra
allestito un corner Drago. Qui,
Vincenzo Attolini (che accom-
pagnera l'azienda biellese du-
rante tutti i tre giorni a Tokyo)
eseguira un trunk show per i
clienti dell'importante grande

magazzino del lusso. Ovvia-
mente, il tutto attraversola scel-
ta e l'esposizione dei tessuti a
marchio Drago. Illanificio, per
I'occasione, ha realizzato una
linea esclusiva per Stile Latino
Non solo: appositamente per
Isetan, Drago ha, inoltre, rea-
lizzatodelle speciali bunch per-
sonalizzate, presenti nei vari
department store, ove si & man-
tenuta la livrea ufficiale di
“Drago Lanificio in Biella” cu-
stomizzandola, perd, con il
marchio Isetan. L'evento giap-
ponese conferma il ruolo cre-
scente che i tessuti Drago stan-
no assumendo nella sartoria
maschile. Dall'inizio di questo
percorso sul “su misura”, nel
2016, a oggi, il lanificio Drago
ha ottenuto, nel segmento del
bespoke, una crescita del 90%,
puntando, oltre che sulla as-
soluta qualita dei suoi tessuti,
anche sull’eccellenza del ser-
vizio ai clienti, con consegna
del prodotto in 24 ore e una
gestione controllo disponibili-
ta e ordini mediante una app
dedicata che, a febbraio, avra
un'evoluzione importante e so-
prattuttoun’ampiasceltadites-
suti, con 11 bunch disponibili
® Giovanni Orso
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Tl lusso di Drago Lanifico in
Biella all'Isetan di Tokio

Prestigiosa tre giorni per l'azienda biellese in Giappone.
Realizzata una linea esclusiva per Stile Latino per
Isetan

“Il Giappone & un mercato molto importante per
noi, da un punto di vista del fatturato. Tengo a
sottolineare che per noi € un vero e proprio
‘banco di prova’ dato dal fatto che i clienti
giapponesi hanno molta cultura sulla moda e
sull’eleganza maschile, quindi essere apprezzati
in un mercato come questo diventa molto
importante”. E' lo stesso amministratore
delegato Paolo Drago ad introdurre l'importanza
dell'evento giapponese per l'azienda biellese.
Oltre alla serata di gala del 14 dicembre i due
giorni successivi saranno fondamentali. Verra
eseguito un Trunk Show con filati Drago la cui
linea & stata creata appositamente per l'evento.

La delegazione in Giappone di Drago Lanificio in
Biella & formata dall'amministratore delegato
Paolo Drago, il direttore commerciale Enrico
Pincin, il responsabile marketing e
comunicazione Alessandro Botta oltre allo
scrittore di moda maschile Hogo Gjacomet e altri
personaggi di spicco.

Giorno 14 dicembre:

Cena di Gala, all’interno del piu rinomato
ristorante italiano di Tokyo - Fratelli Paradiso.
Alla speciale serata interverranno clienti illustri
del lussuoso Department

Store Isetan, rappresentanti dell’Ambasciata italiana a Tokyo, giornalisti
di moda e lifestyle personaggi dello spettacolo e del jet set giapponese.

Durante la serata si terra una speciale tavola rotonda incentrata
sull’eleganza maschile e sull’evoluzione della sartorialita. Al tavolo
troveremo il presidente del Gruppo Paolo Drago, il sarto italiano Vincenzo
Attolini, che ci accompagnera nella tre giorni giapponese, il blogger-
scrittore internazionale Hugo Jacomet, il direttore commerciale della
Drago Enrico Pincin, Ms Hirasawa (chief editor of Men’s EX la piu
importante rivista di settore) MR Yabe Executive fashion editor of Men’s
Precious e tre importanti sarti giapponesi:

= MR Yamaguchi - La Scala

» Mr Nemoto - Lid Taylor
= Mr Sato - Pecora Ginza

Giorno 15-16 dicembre

All’interno del Department Store di Lusso ISETAN verra allestito un corner
Drago, dove Vincenzo Attolini - Stile Latino - eseguira un Trunk Show per i
clienti dell’importante grande magazzino del lusso. Ovviamente il tutto
attraverso la scelta e 'esposizione def tessuti Drago, a tal proposito per
I'occasione & stata realizzata una linea esclusiva per Stile Latino.

http://www.newsbiella.it/2018/12/10/leggi-notizia/argomenti/eventi-

5/articolo/il-lusso-di-drago-lanifico-in-biella-allisetan-di-tokio.html



http://www.newsbiella.it/2018/12/10/leggi-notizia/argomenti/eventi-5/articolo/il-lusso-di-drago-lanifico-in-biella-allisetan-di-tokio.html

